
 

 

 نقش کالای ایرانی در مقابله با قاچاق کالا و ارز 
 *مس  ر صالحک ت وب رگدر 

 اشاره 
هااای اساساای اقتصاااد  قالااا  بااه معنااای ورود و خااروج غیرقااانونی کااالا و ارز یکاای از لالی 

های داخلی و اخااتلال در بااازار، تهدیاادی  کشورهاست که با ایجاد رقابت ناسالم، تضعیف بنگاه 
رود. در این راستا، مصرف کالای ایرانی در جایگاااه راهکاااری  جدی برای تولید ملی به شمار می 

کنااد. لازمااۀ  مؤ ر در مقابله با قالا  کالا و ارز، نقشی حیاتی در حمایت از تولید داخلی ایفا می 
کنندگان دربااارۀ مزایااای  تقویت فرهنگ مصرف کالای ایرانی، افزایی آگاهی و آمااوزش مصاارف 

های تبلیغاتی و کارزارهای حمایاات  خرید کالای ایرانی، تشویق به مصرف داخلی از طریق برنامه 
های دولتاای  ها و حمایت از کالای ایرانی، بهبود کیفیت و نوآوری در تولیدات داخلی، ارائه مشو  

به تولیدکنندگان برای ارتقای کیفیت و کاهی قیمت محصولات داخلاای و تاارویج تجربااۀ مثباات  
های مستقل اساات. افاازون باار  ها و بررسی از کالاهای ایرانی از طریق نمرسنجی  کنندگان مصرف 

های جامع و هماهنگ باارای راهکارهااای مکماال ضااروری اساات  از جملااه  این، اتخاذ سیاست 
هااای رقااابتی، امنیاات  های گمرکاای هدفمنااد، ایجاااد قیمت تقویت نمارت مرزی، اعمال تعرفااه 

توانند به  ها می وکار و حمایت از تحقیق و توسعه. این سیاست گذاری، بهبود فضای کسب سرمایه 
 پذیری، رشد اقتصادی و تحقق خودکفایی ملی کمک کنند.  افزایی رقابت 

 مقدمه 
بندی کلی به دو بخاای رساامی و غیررساامی )اقتصاااد زیرزمیناای یااا  اقتصاد هر کشور در تقسیم 

اساات کااه در   قالااا   زیرزمیناای،  یااا  اقتصاد پنهااان  از  شود. بخشی بندی می اقتصاد پنهان( طبقه 
ای بر اقتصاد ملی دارد. قالا  بااه طااور  ای پیچیده و لندبعدی، ت  یرات ویران کننده جایگاه پدیده 

 

 دکتری اقتصاد و پژوهشگر پژوهشگاه علوم و فرهنگ اسلامی.* 
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کلی به جریان ورود کالا به کشور یا خروج آن از کشااور بااه طااور غیرقااانونی بااه منمااور گریااز از  
همچنین قالااا  ارز بااه معنااای جابجااایی غیرقااانونی ارز و   1شود. های دولتی اطلا  می نمارت 

فروش ارز در  و های خارجی به داخل یا خارج از کشور است. این عمل معمولًا شامل خریااد پول 
شود. قالااا  کااالا و  بازارهای غیررسمی و بدون رعایت قوانین و مقررات مالی و ارزی کشور می 

ای به همراه دارد که بااه فساااد در سااطح اقتصااادی و اجتماااعی داماان  ارز پیامدهای منفی گسترده 
شود  زیرا قالاقچیااان از  زند. این پدیده در بعد اقتصادی به کاهی درآمدهای دولت منجر می می 

کنند. این وضعیت درنهایت به کاهی بودجااه دولتاای و  پرداخت مالیات و عوارض خودداری می 
افاازون باار ایاان، قالااا  کالاهااای خااارجی و    .ناتوانی در ت مین خدمات عمومی خواهد انجامید 

هااای  کنااد و ساابب تعطیلاای بنگاه قیمت رقابت نابرابری برای تولیدکنندگان داخلی ایجاد می ارزان 
تنها به کاهی تولید ملاای و تضااعیف صاانایع  شود. این وضعیت نه اقتصادی و افزایی بیکاری می 

افاازون باار   زنااد. شود، بلکه به افزایی فاصله طبقاتی و گسترش فقر نیز داماان می داخلی منجر می 
های تولید منجر شود که درنهایت باار   باتی نرخ ارز و افزایی هزینه تواند به بی این، قالا  ارز می 

هااای اقتصااادی و  گااذارد و بااه بحران گذاری در کشااور تاا  یر منفاای می رشد اقتصادی و ساارمایه 
خااوردن تعااادل  از بعااد اجتماااعی، عرضااه کااالای قالااا  ساابب برهم   .زنااد اجتماعی داماان می 

ای  روتمند و با ایاان وجااود،  شود و از سوی دیگر طبقه اجتماعی و درآمدی میان اقشار جامعه می 
 2آورد. منفور در جامعه را به وجود می 

هَ لََ یُحِبُّ الْمُفْسِدِینَ آیۀ   رْضِ إِنَّ اللَّ هرگااز در زمااین در جسااتجوی    3: »… وَلََ تَبْغِ الْفَسَادَ فِی الَْْ
دارد. قالا  کااالا  ت کید  جامعه    فساد مباش که خدا مفسدان را دوست ندارد«، بر نهی از فساد در 

هااای  ، تضعیف تولید داخلی و افزایی فاصااله طبقاااتی بااه همااراه ایجاااد ناامنی با کاهی اشتغال 
بنابراین مبااارزه    .شود سیاسی و اجتماعی، موجب فساد و تخریب ساختارهای اقتصادی کشور می 

 با قالا  و فساد ناشی از آن برای تحقق اهداف اقتصادی و اجتماعی کشور ضروری است. 
رو عرضااه  کردن مااردم هسااتند  ازایاان دین گفتنی است دشمنان پیوسته به دنبال توطئه برای بی 

های نفوذ و تهاجم فرهنگی بااه داخاال کشااور  از راه  گستردگی در بازار کشور یکی کالای قالا  به 
 

حسین گلدوزیان و محمداحسان ابراهیمی زرندی، »نگاه تحلیلی به ممنوعیت عرضه کالای قالا  و پیامدهای   1.
 .14۷معارض آن با حمایت از تولید ملی« خ 

 161همان، خ  2.
 ۷۷. قصص: 3
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زنااد، بلکااه در جایگاااه اباازاری باارای نفااوذ و تهاااجم  تنها به اقتصاد آساایب می است. این اقدام نه 
کند. برخی از مصادیق این تهاجم فرهنگی از طریااق قالااا  شااامل تاارویج  فرهنگی نیز عمل می 

سبک زندگی غیرمناسب است  کالاهای قالا  ممکن اساات شااامل پوشاااک، لااوازم آرایشاای و  
بهداشتی و سایر محصولات فرهنگی باشد که به ترویج الگوهای زندگی غربی و غیرمناسااب در  

هااا،  کننااده، ماننااد فیلم کننااد. همچنااین عرضااه محصااولات فرهنگاای ویران جامعااه کمااک می 
توانااد بااه تضااعیف  های دیجیتال با محتااوای غیراخلاقاای و ضاادفرهنگی، می ها و رسانه موسیقی 

 های دینی و ملی منجر شود. ارزش 
ونَ  فرماید: » باره می خداوند متعال دراین  لَُّ ا یضََِ ونَکُمْ وَمَََ ْ  طَائِفَة  مِنْ أَهْلِ الْکِتَابِ لَوْ یضِلَُّ وَدََّ

ننااد  ولاای جااز  ک ه شما را گمااراه  ک تاب دوست دارند  ک گروهی از اهل    1: إِلَََّ أَنْفُسَهُمْ وَمَا یشْعُرُونَ 
 فهمند«. نند و ]این را[ نمی ک خودشان را گمراه نمی 

های دشاامن باارای  گوید که سیمای تهاجم فرهنگی و توطئااه استاد قرائتی در تفسیر این آیه می 
تبی، آیۀ بعااد  ک های م ینه ک بینیم. این آیه خبر از  ردن مسلمانان را در این آیه و سه آیۀ بعد می ک دین بی 

دوّم از  و تمان آگاهانه و آیۀ هفتاااد ک پوشی و  م خبر از شیوۀ حق ک ی و فر، آیۀ هفتاد ک خبر از لجاجت و  
  ک تهاجم فرهنگی برخاسته از باااطن تاریاا   ک مجموع ی ه در ک دهد فریبندۀ دشمن خبر می  ک تی ک تا 

  2بردن و تضعیف و تزلزل عقایااد تااودۀ مااردم اساات. تمان، زیر سؤال ک های  ارگیری شیوه ک آنان و به 
هااا قاارار دارنااد، بایااد بااا  ویژه نسل جوان که در آماج ایاان تلاش بدین ترتیب برای حفظ جامعه به 

های فرهنگی و دینی و حمایت از تولیدات داخلی، حس تعلق و هویت ملی را در  تقویت آموزش 
 آنها نهادینه کرد. 

است، باار اسااا  آخاارین   انجام گرفته  با قالا   مبارزه  برای  که  ای گسترده  های با وجود تلاش 
میلیااارد    12.5حجاام قالااا  ورودی    1398در سااال   آمارهای ستاد مبارزه با قالا  کااالا و ارز، 

میلیارد دلار برآورد شده است. بیشترین حجم قالا  مربااوط   4.6دلار و حجم قالا  خروجی 
  11درصااد( و پوشاااک )  13درصااد(، لااوازم خااانگی )  20به لوازم یدکی خودروهای خااارجی ) 

نشدن تعرفه و مالیات بر ارزش افاازوده  درصد( است. سود ناخالص قالاقچیان ناشی از پرداخت 
نشدن تعرفه و عوارض باارای  شود. درواقع زیان ناشی از پرداخت میلیارد دلار برآورد می   3بیی از  

 

 69آل عمران: 1. 
 .538، خ 1، ج تفسیر نورمحسن قرائتی، 2. 
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بنابراین برای کاااهی حجاام قالااا  و ا اارات   1شود. میلیون دلار برآورد می  31۷5دولت، حدود 
روز شااود و اقاادامات  های مبارزه بااا قالااا  تقویاات و بااه منفی آن بر اقتصاد، لازم است سیاست 

 ها انجام گیرد. بیشتری برای اصلاو ساختارهای اقتصادی و افزایی نمارت 

هااای اقتصااادی مواجااه اساات،  المللی و لالی های بین در شرای  کنونی که کشور با تحریم 
توانااد نقشاای  حمایت از کالای ایرانی در جایگاه راهکاری مؤ ر در مقابله با قالا  کااالا و ارز می 

حیاتی ایفا کند. با افزایی تقاضا برای محصولات داخلی و کاهی وابستگی به کالاهای قالااا ،  
توان به تقویت تولید ملاای و حفااظ منااابع اقتصااادی کشااور کمااک کاارد. در ادامااه بااه آ ااار و  می 

های ا رگااذاری مبااارزه بااا قالااا  باار مصاارف  پیامدهای قالا ، عوامل مؤ ر بر قالا ، مکانیسم 
 های تقویت فرهنگ مصرف کالای ایرانی خواهیم پرداخت. کالای ایرانی و درنهایت به روش 

 . آثار و پیامدهای قاچاق 1
گذارد. بر این اسااا  در  ای بر جوامع می زاست که ت  یرات عمیق و گسترده ای آسیب قالا  پدیده 

 ادامه به بررسی آ ار و پیامدهای قالا  از بعد اقتصادی و اجتماعی خواهیم پرداخت. 
 . آثار اقتصادی 1-1

 . اختلال فعالیت واحدهای تولیدی و کاهش اشتغال 1-1-1

کااه  حالی گیاارد  در ورود کالاهای قالا  خااارجی باادون پرداخاات عااوارض گمرکاای انجااام می 
های  هااا، حااق بیمااه و تعرفااه تولیدکنندگان داخلی برای ت مین مواد اولیۀ وارداتی، باید انواع مالیات 

رو قیمت کالاهااای داخلاای در براباار کالاهااای خااارجی بااالاتر اساات.  گمرکی را بپردازند  ازاین 
توانند با کالاهای وارداتی قالا  که از طریااق غیرقااانونی بااه کشااور  بنابراین کالاهای داخلی نمی 

رو ورود  اند، رقابت کنند. ازایاان گونه حقو  گمرکی و مالیات را پرداخت نکرده اند و هیچ وارد شده 
کالاهای قالا  به کشور و عدم توان کافی تولیدات داخلاای مشااابه در رقاباات بااا ایاان کالاهااای  

دهد، عرصااه را باارای فااروش  قیمت، تقاضا و مصرف کالاهای داخلی را کاهی می وارداتی ارزان 
دهی، ورشکستگی و درنهایت تعطیلاای  کند و در برخی مواقع نیز به زیان تولیدات داخلی تنگ می 

 2کاهد. ها می گردد و از اشتغال نیروی کار در این بخی فعالیت آن واحدهای تولیدی منجر می 

 

 ستاد مبارزه با قالا  کالا و ارز.  1.
 .150زاده و سحر حیدرزاده، »قالا  کالا و اشتغال در ایران«، خ مهدیه رضاقلی2. 
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میلیارد دلار قالا  کالا، با فشااار باار تولیاادات    ک المللی کار، هر ی بر اسا  آمار سازمان بین 
برد.  داخلی و خروج اقتصاد از مسیر سالم، صد هزار فرصت شغلی را در کشور مقصد از بین می 

ساااز ورود  نیافتن بااه شااغل رساامی، زمینه از سوی دیگر، کاهی اشتغال در بخی رسمی و دست 
تااوان  اجباری فرد به اقتصاد غیررسمی و قالا  و گسترش ایاان بخاای خواهااد شااد. بنااابراین می 

تواند تحت ت  یر گسترش قالا  کالا قاارار گیاارد  در مقاباال  نتیجه گرفت که وضعیت اشتغال می 
  1تواند بر میزان گستردگی قالا  کالا در کشور مؤ ر باشد. نیز تغییر در میزان اشتغال می 

 های دولت . کاهش درآمدها و افزایش هزینه 1-1-2

یابااد   شود، به همان نسبت میزان درآمد سالیانه کشور کاااهی می میزان قالا  کالا زیاد می   وقتی 
شدن درآمدهای دولاات از محاال حقااو   لراکه نتیجۀ ورود کالا به کشور به شکل قالا ، کاسته 

است و همین مسئله به نوعی اسباب کسورات سالیانۀ بودجه و درنتیجااه اخااتلال در نمااام مااالی  
کشور خواهد شد. در کنار کاهی درآمد، وجود پدیااده قالااا  در یااک جامعااه موجااب صاارف  

 2های سنگین برای مبارزه با قالا  خواهد بود. هزینه 

 گذاری  . انحراف در سرمایه 1-1-3

گذاری هم انحااراف  گذاری مولد، در مسیر سرمایه عرضه کالاهای قالا  افزون بر کاهی سرمایه 
کنااد  گذاران می کند  لراکه قالا  کالا در فرصت کوتاهی سود فراوانی نصیب ساارمایه ایجاد می 

زا تفاااوت لشاامگیری دارد و  های مولااد و اشااتغال گذاری در فعالیت که با سود حاصل از سرمایه 
 3گذاری در حوزه قالا  خواهد شد. منجر به سرمایه 

 . آثار اجتماعی 1-2

های اجتماااعی نیااز قاباال ت ماال  افزون بر آ ار اقتصادی، توجه به ا رات قالا  در حوزه ناهنجاری 
 ترین این موارد به شرو ذیل است: است. مهم 

 . افزایش فاصله و شکاف طبقاتی 1-2-1

شااود  یعناای  العاده  روتمند در جامعااه می ای فو  قالا  به دلیل سودآوری، موجب تشکیل طبقه 

 

 .146همان، خ 1. 
 .21های وقوع قالا  و آ ار آن«، خ . شیوه1. محمد حبیبی و علیرضا کاظمی، »بررسی پدیده قالا  کالا و ارز 2
 .20. همان، خ 3
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آورد و در مقاباال موجااب فقیرترشاادن  های هنگفتی به دست ماای بخی کولکی از جامعه  روت 
ها و  شااود. ایاان اماار همچنااین سیاساات بخی لشمگیری از فعالان تولید و تجارت رساامی می 

کردن فاصله بین فقیران و  روتمندان و توزیع عادلانه  ااروت را تحاات تاا  یر  اهداف دولت برای کم 
 1قرار خواهد داد. 

 . تهدید سلامت و بهداشت عمومی 1-2-2

  اندازنااد  از یااک کنندگان را بااه خطاار می کالاهای قالا  به دو دلیل سلامت و بهداشت مصرف 
شااوند  لراکااه واردکنناادگان  گونه کالاها بدون اعمال هرگونه کنترل کیفی روانه بازار می طرف این 

قالا  در پی سود بیشتر هستند و کالاهای خود را معمولًا خارج از شبکه معتبر و رسمی بااازار و  
نامه و خاادمات  های زیرزمینی بدون ارائه هرگونه ضاامانت از طریق فروشندگان غیررسمی و شبکه 

کننده بااا کالاهااای  دارند. دلیل دیگر تهدید سلامت و بهداشاات مصاارف پس از فروش عرضه می 
طوری که حتی اگر کالا در بدو تولیااد نیااز  قالا ، شرای  نامناسب حمل، انبار و توزیع است  به  

شود. ایاان  خاصیت می مناسب مصرف باشد، در جریان انجام مراحل یادشده معیوب، فاسد یا بی 
رو قالا  دارو پس از مااواد مخاادر و  تر است  ازاین تهدید در قالا  دارو از سایر اقلام محسو  

ها را در معرض خطر قاارار  ترین نوع قالا  است  لراکه سلامتی و جان انسان ک اسلحه، وحشتنا 
ای از اهمیاات تغذیااه  دهد. شاید بتوان گفت اهمیت دارو و مصرف صحیح آن در هاار جامعااه می 

صحیح نیز بیشتر است. فقر و نارسایی غذایی یا رژیاام تغذیااه نادرساات، ا اارات ماازمن و منفاای  
فوریت تاا  یر  شود، به م می ا درازمدت بر سلامتی جامعه دارد. اما دارو نیازی است که به فوریت الز 

گیر فرد و اجتماع  گذارد و به همین ترتیب عوارض ناشی از سوءمصرف آن نیز خیلی زود دامن می 
 2گردد. می 

 . تشدید مهاجرت به مناطق در معرض قاچاق 1-2-3

آورد،  از جمله عوارض پدیده قالا  که به نوعی اسباب سایر پیاماادهای اجتماااعی را فااراهم ماای 
شده در مراکز قالا  کالاست که به دنبال آن ساابب تشاادید مهاااجرت بااه ایاان  رونق نسبی ایجاد 

 3شود. مناطق و اشاعه الگوهای ناسازگار اجتماعی در منطقه می 
 

 . 22همان، خ  1.
 همان. 2.
 . 23همان، خ  3.



   279  در مقابله با قاچاق کالا و ارز ی رانیا ینقش کالا

 

 قاچاق  بر  مؤثر  . عوامل 2

 . تورم 2-1

شاادن مااواد  شود  نخست: تااورم ساابب گران تورم از دو مسیر اصلی سبب افزایی قالا  کالا می 
رود. وقتاای  شاادۀ کااالای ایراناای بااالا ماای شود  درنتیجه قیمت تمام اولیه، انرژی و نیروی کار می 

صااورت  تر از کالای مشابه خارجی )کااه باادون پرداخاات تعرفااه و مالیااات به کالای داخلی گران 
بازد. دوم: تورم با کاهی قاادرت  قالا  وارد شده( باشد، تولیدکننده بازار را به رقیب قالاقچی می 

کنندگان بااه جااای  دهد  درنتیجااه مصاارف تر سو  می خرید مردم، آنها را به سمت کالاهای ارزان 
 کنند. تر است، گرایی پیدا می کالای داخلی، به کالای قالا  که معمولًا ارزان 

 . مالیات 2-2

های مستقیم )مانند مالیات باار درآمااد( و غیرمسااتقیم )ماننااد تعرفااه گمرکاای، سااود مالیات
گذارند. شدۀ کالای رسمی ا ر می بازرگانی و مالیات بر ارزش افزوده( مستقیم بر قیمت تمام

واردکننده یا تولیدکنندۀ رسمی ملزم است تعرفۀ گمرکی، عوارض و مالیات بر ارزش افاازوده 
یک از که قالاقچی هیچشود  درحالی ها به قیمت نهایی کالا افزوده می را بپردازد. این هزینه

پااردازد. نقاال و »ریسااک« را می وکند  بلکااه تنهااا هزینااۀ حملها را پرداخت نمی این هزینه
رود، شکاف قیمت بین کالای رسمی و کالای درنتیجه زمانی که نرخ مالیات و تعرفه بالا می 

یابد. به محد اینکه این اختلاف قیمت از هزینااه ریسااک قالااا  بیشااتر قالا  افزایی می 
یابد. کند و حجم آن در بازار افزایی می شود، قالا  برای سوداگران صرفه اقتصادی پیدا می 

تر از کالای تولید داخل به نشدن مالیات، ارزان از سوی دیگر، کالای قالا  به دلیل پرداخت 
دهد و عماالًا رسد. این امر تقاضا را به سمت کالای قالا  سو  می کننده می دست مصرف 

های مالیاتی دولت )که هدفی درآمدزایی یا حمایت اساات( بااه ضااد خااود تباادیل سیاست 
 بخشد.شود و بازار کالای قالا  را رونق می می 

 . بیکاری 2-3

شود. در ایاان شاارای ، حساساایت  بیکاری موجب کاهی درآمد سرانه و فقیرترشدن خانوارها می 
رود. ازآنجاکااه کااالای قالااا  )بااه دلیاال نپاارداختن  شدت بالا می کننده به قیمت کالا به مصرف 

درآمد ناخودآگاه تقاضااای  تر از کالای تولید داخل است، جامعۀ بیکار و کم عوارض دولتی( ارزان 
 کند. دهد و بازار آن را پررونق می خود را به سمت کالای قالا  سو  می 
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 . حجم دولت و شدت مقررات 2-4

 باارای  آنهااا  و انگیزه  شود می  کاسته  افراد  عمل  آزادی  میزان  از  اقتصاد،  در  با مداخلۀ گستردۀ دولت 

 بخی زیرزمینی  در  که  دهند می  ترجیح  رو افراد دهد  ازاین می  کاهی  را  رسمی  بخی  در  فعالیت 

حااداقل   کااار،  ساااعت  محاادودیت  کااار،  بااازار  قااوانین  ماننااد  قااوانین  باشند. فشار  داشته  فعالیت 
 کار  محی   استانداردهای  بالا،  های تعرفه  و  تجاری  موانع  بیمه،  های هزینه  سن،  حداقل  دستمزد، 

 کااه  هسااتند  عااواملی  جملااه  از  اقتصادی،  های بحران  موقعیت  و  خارجیان  کار  های و محدودیت 

 مجوزهااای  دریافاات  طااولانی  هااای زمان  وجااود  اساات. همچنااین  دولت  های به سیاست  وابسته 

 سااو   زیرزمینی  بخی  در  تولید  یعنی  مجوز  بدون  تولید  سمت  به  را  تولیدکنندگان زیادی  قانونی، 

  1دهد. می 

 . اختلاف نرخ ارز رسمی و غیررسمی 2-5

اختلاف میان نرخ ارز رسمی و غیر رسمی پدیده بازار سیاه ارز را در پی دارد  زیرا افااراد بااه دنبااال  
این هستند که با فروش ارز در بازار غیررسمی به سودهای بالاتری دست یابنااد. تفاااوت ناارخ ارز  

شااود و در افااراد باارای  رسمی و بازار سیاه به عنوان یک مالیات غیرمستقیم بر صااادرات تلقاای می 
 2کند. تجارت غیر قانونی و قالا  کالا، انگیزه ایجاد می 

 . تفاوت قیمت و سودآوری بالای قاچاق کالا 2-6

 بااه  گاارایی  دلایاال  تاارین مهم  از  یکاای  پااایین آن  ریسک  مقابل  در  قالا   کالای  بالای  سودآوری 

اساات.   همجااوار  با کشااورهای  داخل  بازار  در  ها قیمت  تفاوت  از  ناشی  سود  این   .کالاست  قالا  
 دارو،  هااای نفتاای، فراورده  مانند  ای یارانه  کالاهای  برخی  صادرات غیررسمی  از  حاصل  سودهای 

اساساای بااه   کالاهااای  دیگاار  و  گناادم  آرد،  نان،  کود شیمیایی،  نباتی،  آفات  دفع  سموم  ها، شوینده 
 کااالا  قالااا   بااه  اقاادام  سنگین،  جرایم  با وجود تعیین  که  است  کرده  ایجاد  افراد  در  انگیزه  قدری 

   3کنند. می 
 . ضعف ساختار تولید داخلی 2-7

اگر تولید کشوری از مشکلات متعدد مت  ر باشد  به طوری که نتواند همگام با نیازهای داخلاای و  
 

 .15۷زاده و سحر حیدرزاده، »قالا  کالا و اشتغال در ایران«، خ مهدیه رضاقلی1. 
 . 5۷های آن: مطالعه موردی ایران«، خ پور، »اقتصاد زیرزمینی و علتنژاد عمران و معصومه نیکوحید تقی2. 
 .54های ا رگذار بر قالا  کالا«، خ محد ه رئیسی، »بررسی جامع بسترها و زمینه 3.
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های  شااود. بااا توجااه بااه هزینااه المللی رشد یابد، زمینه قالا  کالا در آن فااراهم می تحولات بین 
های معااو   نبااودن مبااادلات ارزی و مااالی، باادهی بالای تولید در ایران )ت مین نقاادینگی، ممکن 

واحدهای تولیدی به نمام بانکی، تغییر پیوسته نرخ ارز، افزایی زیاد قیمت مااواد اولیااه، قااوانین و  
ها، تولیدات داخلی امکان رقاباات بااا محصااولات  مقررات ضدونقید و ...( و دیگر محدودیت 
کیفیت داخلی  گیری بازار انحصاری برای کالای بی خارجی را ندارند. این وضعیت موجب شکل 

بااودن واردات، نشااانی غلاا  بااه  شااود. از سااوی دیگاار، سیاساات ممنوع و افاازایی قیماات آن می 
دهد و واردکننده رسمی را به ساامت تجااارت غیررساامی  های مختلف تجارت و تولید می بخی 

برد  برای مثال در بسیاری از کالاهای قالااا  )لااوازم الکترونیکاای، دوربااین عکاساای و  پیی می 
شوند، به دلیاال وجااود بااازار مصاارف باارای ایاان  فیلمبرداری و ...( که در داخل کشور تولید نمی 

 1شود. کالاها و صادرنشدن مجوز واردات، زمینه قالا  این کالاها فراهم می 
 . نبود امکانات معیشتی در مناطق مرزی 2-8

محرومیت مرزنشینان و دسترسی آسان بااه کااالای ارزان قالااا ، ایاان مناااطق را بااه کااانون ورود  
کنااد. همچنااین نبااود  کالاهای غیررسمی تبدیل کرده است و عرضۀ کالای داخلی را محاادود می 

های درآماادزایی  کاهد و ممکن است افراد به دنبال فرصت امکانات معیشتی از اشتغال واقعی می 
 2غیرقانونی مانند قالا  کالا باشند. 

 زدگی )میل به تمایز( گرایی و مصرف . تجمل 2-9

لشمی، نیاز کاذبی برای خرید کالاهااای لااوکس و برنااد  هم و  گرایی و لشم رواج فرهنگ تجمل 
های سنگین وضااع کاارده  ها معمولًا برای کالاهای لوکس تعرفه ایجاد کرده است. ازآنجاکه دولت 

کنااد و  گرایی راه خود را از مسیر غیرقانونی باز می کنند، فرهنگِ مصرف یا واردات آنها را ممنوع می 
 شوند. کنندگان این »نیازِ اجتماعیِ لوکس« می قالاقچیان تنها ت مین 

 اعتماد به تولید داخلی پسند و بی . فرهنگ خارجی 2-10

های جامعه، این باور فرهنگی ریشه دوانااده اساات کااه کااالای خااارجی لزوماااً  در بسیاری از لایه 
شود حتاای زمااانی کااه کااالای داخلاای بااا  تر از کالای ایرانی است. این ذهنیت سبب می باکیفیت 

کننده همچنااان بااه دنبااال برنااد خااارجی باشااد. وقتاای واردات  کیفیتِ مشابه وجود دارد، مصرف 
 

 . 54همان، خ  1.
 . 55همان، خ  2.
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رسمی این کالاها محدود باشد، این عطی فرهنگاای بااازار را بااه ساامت کالاهااای قالااا  )کااه  
 دهد. کنند( سو  می برندهای خارجی را عرضه می 

 های اثرگذاری مبارزه با قاچاق بر مصرف کالای ایرانی  . مکانیسم 3

 های نسبی  . اصلاح قیمت 3-1

مبارزۀ مؤ ر با قالا  ساابب واردشاادن کااالای خااارجی تنهااا از مبااادی رساامی شااود. پرداخاات  
نتیجه کااالای ایراناای کااه  دهد  در شدۀ کالای خارجی را افزایی می های گمرکی قیمت تمام تعرفه 

کننده حذف شده بود، بااه  پیی از این به دلیل قیمت بالاتر )در برابر کالای قالا ( از سبد مصرف 
شود. این تغییر قیمت نساابی، اولااین انگیاازه باارای تغییاار رفتااار  صرفه تبدیل می به ای مقرون گزینه 

 کننده است. مصرف 
 . حفظ منابع ارزی و ثبات هزینه تولید 3-2

قالا  کالا نیاز به ت مین ارز در بازار آزاد دارد که موجب ایجاد تقاضای کاذب و افاازایی ناارخ ارز  
تبع  برد و بااه شود. افزایی نرخ ارز، هزینه واردات مواد اولیه برای تولیدکنندگان ایرانی را بالا می می 

دهااد. بااا ایاان حااال مبااارزه بااا قالااا  ارز و کااالا  شده کالای ایرانی را افزایی می آن، قیمت تمام 
تواند تقاضای سوداگرانۀ ارز را کاهی دهد و نرخ ارز را تثبیت کند که این امر به تولیدکنناادگان  می 

تر باارای  تر تولیااد بااه معنااای قیماات پااایین دهد با هزینۀ کمتری تولید کنند. قیمت پایین امکان می 
 یابد. کننده خواهد بود  درنتیجه تقاضا برای کالای ایرانی افزایی می مصرف 

 گذاری  . ایجاد امنیت سرمایه 3-3

ای  انااد، انگیاازه بیند بازار داخلی را کالاهااای قالااا  اشااباع کرده گذار ایرانی زمانی که می سرمایه 
برای توسعه خ  تولید ندارد. بنابراین با حذف قالا ، سااهم بااازار باارای تولیدکننااده داخلاای آزاد  

دهد تیراژ تولید را بالا ببرد. هرلااه تیااراژ بااالاتر  شود. این افزایی تقاضا به تولیدکننده اجازه می می 
یابد. این لرخه مثباات مسااتقیماً ناشاای از امنیاات  شدۀ هر واحد کالا کاهی می برود، هزینه تمام 

 بازاری است که مبارزه با قالا  ایجاد کرده است. 
 . جلوگیری از تغییر ذائقه فرهنگی 3-4

ویژه در حوزه پوشاک و لوازم آرایشی( اغلب مروج فرهنااگ و ساابک زناادگی  کالاهای قالا  )به 
شود  به طوری که حتاای اگاار  کننده می غربی هستند. وفور کالای قالا  سبب تغییر ذائقه مصرف 

پسااندد. محاادودکردن قالااا  فرصااتی  کننده آن را نمی کالای ایرانی باکیفیت هم باشد، مصاارف 
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کند تا طراحان و تولیدکنندگان داخلی، محصولاتی متناسب با فرهنگ بومی ارائه دهنااد  ایجاد می 
 و ذائقه بازار را مجدد به سمت تولیدات داخلی هدایت کنند. 

 های تقویت فرهنگ مصرف کالای ایرانی . روش 4
تقویت فرهنگ مصرف کالای ایرانی مسااتلزم اتخاااذ رویکردهااای جااامع و هدفمنااد اساات کااه  

برخاای از    .تواند به تحول در الگوهای خرید و افزایی حمایت از تولیدات داخلی منجاار شااود می 
 ها به شرو زیر است: این روش 

 بخشی و آموزش . آگاهی 4-1

افزایی آگاهی مردم از مزایای خریااد کااالای ایراناای یکاای از ارکااان کلیاادی در تقویاات فرهنااگ  
توانااد دربرگیرناادۀ اطلاعاااتی درباااره کیفیاات محصااولات،  مصرف داخلی است. این آگاهی می 

هااای  پشتیبانی از تولید ملی و تاا  یر مثباات باار اقتصاااد کشااور باشااد. برگاازاری ساامینارها، کارگاه 
گیری تصااورات مثباات در ذهاان  توانااد بااه شااکل ای می آموزشاای و تولیااد محتااوای رسااانه 

 کنندگان کمک کند. مصرف 

 . تشویق به مصرف کالاهای ایرانی 4-2
های  های اجتماعی و اقتصااادی باارای خریااد محصااولات داخلاای از طریااق برنامااه ایجاد انگیزه 

تواند ت  یر بسزایی در تغییاار الگوهااای مصاارف  های حمایت از کالای ایرانی می تبلیغاتی و کمپین 
روشاانی  ای طراحی شوند که مزایای خرید کالاهای ایرانی به گونه داشته باشد. این اقدامات باید به  

 گرایی و مسئولیت اجتماعی را تقویت کند. کنندگان نمایان شود و حس ملی برای مصرف 

 . کیفیت و نوآوری 4-3
بهبود کیفیت کالاهای تولید داخلی و نوآوری در طراحی و تولید از جمله عوامل کلیدی است که  

کنندگان را جلب کند. تولیدکنندگان باید به ارتقایء استانداردهای کیفیاات  تواند اعتماد مصرف می 
های  های جدید توجه داشته باشند تا محصولاتشان توانااایی رقاباات بااا نمونااه و استفاده از فناوری 

 خارجی را داشته باشد. 

 . حمایت دولت 4-4
تواند به ارتقااای  ها و تسهیلات مالی، می های دولتی از تولیدکنندگان از جمله ارائه مشو  حمایت 

های  توانااد بااا اعمااال سیاساات کیفیت و کاهی قیمت محصولات داخلی کمک کند. دولت می 
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های لازم، محیطاای مساااعد  مالیاتی مناسب، تسهیل فرایندهای تولید و توزیع و ایجاد زیرساخت 
 برای تولیدکنندگان فراهم آورد. 

 کننده . تجربۀ مصرف 4-5

های  ها و بررساای کنندگان از کالاهااای ایراناای از طریااق نمرساانجی ترویج تجربۀ مثبت مصاارف 
تواند به  دهند، می مستقل که نهادها یا افراد غیروابسته به تولیدکنندگان و برندهای خاخ انجام می 

ها، مطالعااات بااازار  ها شامل نمرسنجی افزایی اعتماد به برندهای داخلی کمک کند. این بررسی 
طرفانااه و معتباار درباااره کیفیاات و  های کارشناسی هستند و هدف آنها ارائه دیاادگاهی بی و تحلیل 

کنندگان و بااه  عملکرد کالاهای ایرانی است. همچنین ایجاد بسااترهایی باارای بااازخورد مصاارف 
تواند بااه تقویاات تصااویر مثباات از کالاهااای ایراناای در ذهاان  گذاری تجربیات مثبت می اشتراک 

 جامعه کمک کند. 

 نامه کتاب 
های آن: مطالعه مااوردی  پور، »اقتصاد زیرزمینی و علت نژاد عمران، وحید و معصومه نیک تقی  .1

 ش.   1392،  8ایران«، فصلنامه مطالعات اقتصادی کاربردی ایران، ش  
های وقااوع قالااا   . شیوه 1حبیبی، محمد و علیرضا کاظمی، »بررسی پدیده قالا  کالا و ارز   .2

،  9های مجلس شورای اسلامی، ش  های کارشناسی مرکز پژوهی و آ ار آن«، ماهنامه گزارش 
 ش.   1400

هااا و  زاده، مهدیااه و سااحر حیاادرزاده، »قالااا  کااالا و اشااتغال در ایااران«، پژوهی رضاقلی  .3
 ش.   1399،  2اندازهای اقتصادی، ش  لشم 

های ا رگذار بر قالا  کااالا«، ماهنامااه علماای  رئیسی، محد ه، »بررسی جامع بسترها و زمینه  .4
 ش.   1402،  113، پیاپی  6، ش  11امنیت اقتصادی،    

 ش.   1383هایی از قرآن،  ، تهران: مرکز فرهنگی در  1، ج  تفسیر نور قرائتی، محسن،   .5

گلدوزیان، حسین و محمدحسان ابراهیمی زرندی، »نگاه تحلیلی به ممنوعیت عرضه کااالای   .6
های  قالا  و پیامدهای معارض آن با حمایت از تولید ملی،کااار و ساارمایه ایراناای«، بررساای 

 ش.   1391،  4حقوقی، ش  
 ستاد مبارزه با قالا  کالا و ارز، آمار و اطلاعات  در:  .۷

http://www.epe.ir. 

 


